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Мощность КN , затрачиваемая на вращение жидкости в рабочем колесе ЖВН: 
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Рис. 2. Зависимость коэффициента nk пересчета от числа Рейнольдса 
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ТЕХНОЛОГИЯ ПРОДВИЖЕНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ НАУЧНО-ИННОВАЦИОННОЙ  
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ УНИВЕРСИТЕТА СРЕДСТВАМИ ВЫСТАВОЧНОГО МАРКЕТИНГА© 

 
Утверждение научно-инновационной деятельности в качестве доминирующего фактора развития высшей 

школы становится одной из характерных тенденций времени. В условиях ожидаемого обострения борьбы 
университетов за сохранение приоритетов поддержки основных направлений деятельности все более оче-
видными становятся стратегические преимущества вузов, связанные с активизацией их деятельности по 
успешному позиционированию научно-инновационного потенциала. Насыщение рынка научно-
инновационной продукции и услуг конкурентными предложениями со сходными качественными парамет-
рами побуждает вузовских «игроков» к поиску новых способов и моделей эффективного управления вос-
принимаемой ценностью научно-инновационной продукции, интенсификации использования ресурсного 
потенциала маркетинговых коммуникаций, повышению инвестиционной привлекательности научно-
инновационной деятельности университета [1].  

Важнейшим инструментом решения маркетинговых задач университета и в то же время универсальной 
средой распространения информации о создаваемой им научно-инновационной продукции являются  
                                                           
© Тарасов А. М., 2013 



 Издательство «Грамота» www.gramota.net 140 

выставки. Уникальность явления выставочного маркетинга как более емкого понятия, включающего и вы-
ставки, и выставочную деятельность в целом, обусловлена его многофункциональностью и возможностью 
реализации всех элементов коммуникационного комплекса – рекламы, прямых продаж, стимулирования 
продаж и связей с общественностью. 

Границы эффективности экспонирования результатов научно-инновационной деятельности университета 
определяются, прежде всего, совокупностью внешних факторов:  

- приоритетами государства в производстве и распределении результатов научно-инновационной дея-
тельности;  

- отраслевой спецификой деятельности вуза, включающей вид научно-технической продукции (техноло-
гии, оборудование, программные средства, научно-методическая литература и др.) и сферу ее применения 
(промышленность, сфера услуг и др.);  

- степенью экономической привлекательности результатов научно-инновационной деятельности вузов 
для потенциальных инвесторов;  

- состоянием нормативно-правовой базы, регулирующей взаимодействие организаций различных форм 
собственности в сфере охраны интеллектуальной собственности и коммерциализации технологий.  

Перечисленные факторы играют определяющую роль в формировании целевых установок внешнего вы-
ставочного маркетинга вузов в сфере научно-инновационной деятельности. Одним из эффективных инстру-
ментов, способствующих достижению стратегических задач университета на внешних выставочных пло-
щадках страны, являются выставки, организованные внутри вуза. 

Примером является многолетняя практика РГПУ им. А. И. Герцена по организации и проведению еже-
годной университетской выставки научных достижений. Успешное участие РГПУ им. А. И. Герцена в вы-
ставочных мероприятиях национального и международного масштабов, 17-летний уникальный опыт орга-
низации ежегодных внутренних выставочных экспозиций, сложившаяся инфраструктура выставочной дея-
тельности – все эти факторы являются отражением существующей в университете единой технологии про-
движения и повышения инвестиционной привлекательности научно-инновационной продукции (Рис. 1). 

Основой данной технологии является четырехступенчатый процесс отбора лучшей научно-инновационной 
продукции университета с целью дальнейшего ее представления внешним целевым аудиториям. Каждый вы-
ставочный экспонат (научно-инновационный продукт), представляемый вузом на внешних площадках страны, 
проходит несколько ступеней единой технологической цепи: планирование – формирование и представление 
экспозиции – конкурсный отбор – тематический отбор – внешняя выставочная площадка. 

Планирование экспозиции осуществляется структурными подразделениями университета на этапе фор-
мирования планов научно-исследовательских работ на предстоящий год и фиксируется в ежегодных отчетах 
структурных подразделений о результатах и перспективных планах научно-исследовательской деятельности. 

Формирование и представление экспозиции осуществляется в соответствии с извещением структур-
ных подразделений о начале приема заявок на участие в выставке в рамках определенных тематических раз-
делов, предполагающих максимальный охват продукции, произведенной на различных этапах научно-
инновационной деятельности: 

- научно-техническая разработка (включает все виды инноваций и документы, подтверждающие их 
внедрение в практику); 

- научная монография, результат передовых теоретических исследований в области естественных и точ-
ных, гуманитарных и общественных наук; 

- учебно-методический комплекс, учебник, разработка для высшей школы в области естественных и точ-
ных, гуманитарных и социально-экономических дисциплин; 

- разработка в области информационных технологий; 
- учебно-методический комплекс, учебник, разработка для системы общего образования; 
- художественно-творческая работа (включает авторские произведения изобразительного, декоративно-

прикладного, музыкального искусства, художественные литературные произведения); 
- научные исследования молодых ученых (включает результаты научных исследований молодежи, обу-

чающейся в университете: образцы, макеты, модели, электронные ресурсы и др.). 
Конкурсный отбор осуществляется в рамках одного из обязательных мероприятий выставки – конкурса 

научных, научно-технических, научно-методических и инновационных разработок, проводимого в рамках 
соответствующих разделов выставки. 

Конкурсный отбор осуществляется жюри конкурса, сформированным из числа ведущих ученых и препода-
вателей университета, обладающих высоким уровнем квалификации в соответствующих номинациях конкур-
са. Результаты экспертизы экспонатов, представленных на конкурс, фиксируются протоколом заседания жюри, 
на основании которого в дальнейшем, издается приказ о награждении победителей в каждой из номинаций 
конкурса лучших научных, научно-технических, научно-методических и инновационных разработок. 
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Рис. 1. Технология продвижения результатов научно-инновационной деятельности университета сред-

ствами выставочного маркетинга с четырехэтапным отбором 
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Тематический отбор является заключительным этапом технологической цепи по формированию выста-
вочных экспозиций на внешних выставочных площадках страны и осуществляется в соответствии с их це-
левой направленностью. Например, формирование ежегодной выставочной экспозиции университета для 
участия в выставке НТТМ (Научно-техническое творчество молодежи) складывается из экспонатов, отме-
ченных наградами (дипломы I или II степени) в рамках университетской выставки в номинации «Научно-
инновационный результат исследований обучающейся молодежи». 

Эффективность реализуемой технологии продвижения результатов научно-инновационной деятельности 
РГПУ им. А. И. Герцена, сочетающей единство целей на разных ее этапах, последовательность и преем-
ственность в продвижении научно-инновационных разработок, подтверждается большим количеством еже-
годно получаемых на различных площадках страны наград. Так, в период с 2009 по 2013 годы научно-
инновационные разработки ученых университета пять раз подряд удостаивались высших наград – Гран-При 
Международного конгресса и выставки «Global Education – образование без границ».  

Таким образом, предлагаемая технология продвижения результатов научно-инновационной деятельности 
является эффективным инструментом развития научно-инновационного потенциала университета в части:  

- формирования бренда и имиджа университетской науки;  
- оценки научно-инновационного потенциала университета, выявления его конкурентных преимуществ и 

проблемных зон;  
- мотивации обучающейся молодежи к исследовательской деятельности. 
Описанная технология продвижения результатов научно-инновационной деятельности не является ис-

черпывающим инструментом и требует дальнейшего совершенствования инфраструктуры, соответствую-
щей современным тенденциям развития университетского выставочного маркетинга: 

- постоянно действующий характер выставочной экспозиции (эффект «постоянного излучения»); 
- максимальный охват объектов научно-инновационной деятельности (от монографий до персоналий и 

структур), имеющих экспозиционный потенциал; 
- организация он-лайн (виртуальных) выставок; 
- интеграция выставочных экспозиций с новейшими мультимедийными технологиями; 
- постоянно действующий конкурс научных достижений; 
- планирование крупных научно-практических мероприятий национального и международного масшта-

бов в период проведения внутренних выставочных мероприятий. 
Реализация этих принципов предъявляет более высокие требования к мероприятиям имиджевого харак-

тера, эффективность которых, в свою очередь, напрямую зависит от слаженности действий многих структур 
университета по согласованию, предоставлению и обеспечению своевременного планирования и расходова-
ния финансовых средств, выделяемых на рекламную, информационную и выставочную деятельности, уча-
стие в различных мероприятиях по вопросам развития научно-инновационной деятельности. 
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В условиях развития рыночных отношений на современном этапе важнейшей составляющей успешного 

функционирования кредитной организации является грамотное управление активами, включающее  
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